


BPC no Cadastro Único

Estratégia de comunicação integrada

ASCOM/MDS



Histórico
• Portaria torna obrigatório a inscrição de todos 

os beneficiários do BPC, 4 milhões 605 mil e 108 
pessoas, no Cadastro Único para Programas 
Sociais do governo federal até o final de 2018.

• Elaboramos estratégia integrada de 
comunicação para mobilizar as pessoas a 
realizarem a inscrição.



Conteúdos
• Para atingir o público-alvo, realizamos 

reportagens para o portal, boletins de rádio e 
posts nas redes sociais com excelentes 
resultados de alcance.

• Todo o conteúdo foi elaborado de maneira 
integrada e complementar.



Redes Sociais
• Foram produzidos 34 posts nos mais diversos formatos – cards, vídeos e 

até transmissões ao vivo com a participação do ministro esclarecendo 
dúvidas dos internautas. 1 milhão e 80 mil pessoas foram alcançadas. 
Todas as interações foram respondidas e dúvidas esclarecidas.



Reportagens para Portal
• No portal do Ministério, publicamos seis reportagens que tiveram mais 

de 96 mil visualizações.



Boletins de Rádio
• Produzimos 8 peças de rádio que foram reproduzidas 1.593 vezes por 

1.494 rádios parcerias de todo o Brasil atingidas por serviço de 
distribuição contratado. Também obtivemos mais de 14 mil e 300 
reproduções no soundcloud. Além de 315 downloads, resultado de 
envio por mailing. 7 destes boletins também foram reproduzidos pela 
Voz do Brasil.



Resultados

Toda a comunicação sobre o cadastramento dos
beneficiários foi realizada de maneira orgânica,
com mídia espontânea, até agora. A campanha
publicitária só será lançada em novembro. Por isso,
é possível dizer que todas as inscrições realizadas
até agora, de 60 por cento do público alvo, são
resultado de nossa ação de comunicação
integrada.




